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LE M OSTRE V IRTUALI COM E
MEZZO DI DIFFUSIONE
DI CONOSCENZA: IL CASO DELLE
“IPERV IS ION I” DELLE GALLER IE
DEGLI UFFIZI

Anna Bisceglia 



Decreto del Ministero dei beni e delle attività̀ culturali e del turismo 
(attualmente denominato Ministero della Cultura) del 23 dicembre 2014, 
recante “Organizzazione e funzionamento dei musei statali”:

Art. 1: Definizione e missione del museo

“Il museo è una istituzione permanente, senza scopo di lucro, al servizio della 
società̀ e del suo sviluppo. E ̀ aperto al pubblico e compie ricerche che 
riguardano le testimonianze materiali e immateriali dell’ umanità̀ e del suo 
ambiente; le acquisisce, le conserva, le comunica e le espone a fini di studio, 
educazione e diletto, promuovendone la conoscenza presso il pubblico e la 
comunità̀ scientifica”. 
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DECRETO DEL PRESIDENTE DEL CONSIGLIO DEI MINISTRI 29 agosto 2014, n. 171
Regolamento di organizzazione del Ministero dei beni e delle attività culturali e del turismo, 
degli uffici della diretta collaborazione del Ministro e dell'Organismo indipendente di 
valutazione della performance

L’art. 20, istitutivo della «Direzione generale Musei» (oggi art. 18 del DPCM 169/2019) 
prevede che la DG:
Comma 2 lett. u) «elabora linee guida per lo svolgimento dell’attività̀ di valorizzazione di 
competenza del Ministero, in conformità con i più elevati standard internazionali, nella 
gestione e nella comunicazione, nell'innovazione didattica e tecnologica, favorendo la 
partecipazione attiva degli utenti e garantendo effettive esperienze di conoscenza e di 
pubblico godimento;»



Art. 35 del DECRETO DEL PRESIDENTE DEL CONSIGLIO DEI MINISTRI 29 agosto 2014, n. 
171
Regolamento di organizzazione del Ministero dei beni e delle attività culturali e del 
turismo, degli uffici della diretta collaborazione del Ministro e dell'Organismo 
indipendente di valutazione della performance

Tra i compiti del direttore dei musei autonomi

a) programma, indirizza, coordina e monitora tutte le attività  di gestione del museo, ivi 
inclusa l'organizzazione di mostre ed esposizioni, nonché  di studio, valorizzazione, 
comunicazione e promozione del patrimonio museale; 

b) cura il progetto culturale del museo, facendone un luogo vitale, inclusivo, capace di 
promuovere lo sviluppo della cultura 
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La struttura e i servizi



L’identità visiva
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Obiettivi:
vpromozione, la valorizzazione del patrimonio storico-artistico delle 

collezioni

v identità ̀ integrata delle 4 realtà ̀ che costituiscono le Gallerie degli 
Uffizi 

(Uffizi, Corridoio Vasariano, Palazzo Pitti, Giardino di Boboli 

vInformazioni sulla fruizione e sul funzionamento del museo



Ipervisione
v Cosa è
v A chi si rivolge
v Come si costruisce
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L'ipervisione si inserisce 
nell'ambito della rassegna 
Black History Month 
Florence 2021
www.blackhistorymonthfloren
ce.com

http://www.blackhistorymonthflorence.com/
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Come si costruisce una ipervisione:

vProgrammazione 
vGruppo di lavoro
vScelta dei temi
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Chi la realizza
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Tra Marzo 2020 e Marzo 2021 sono state realizzate
15 IPERVISIONI

Per un totale di 
4.904.611  VISUALIZZAZIONI

Incremento del
+8.431% rispetto all’anno precedente 
57.491 (MARZO 2019/MARZO 2020)
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RISULTATI

- Acquisizione di fasce sempre più ampie di pubblico diversificato

- Utilizzo delle risorse interne

- Formazione continua e accrescimento di tutte le professionalità 
coinvolte
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A R IVEDERCI PRESTO !


